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OUTEFITTELRY startet ncuc
Herbst-/Winter-Kampagne 2019

e Weiterer Meilenstein nach Zusammenschluss mit Curated Shopping
Group/MODOMOTO: Zum ersten Mal produziert OUTFITTERY eine Kampagne vollstandig
inhouse

e Der in Stdafrika gedrehte TV-Spot wird in vier Formaten und vier Markten im September
im Fernsehen ausgestrahlt und auf Online-Kanalen gezeigt

e Im Fokus stehen neue Serviceangebote mit mehr Flexibilitdt und Wahlmaéglichkeiten fur
die Kunden und die neue Herbstmode fiir jede Gelegenheit

Berlin, 02.09.2019. Europas groliter Personal Shopping-Service OUTFITTERY strahlt seine neue
Herbst-/Winter-Kampagne 2019 im Fernsehen und auf digitalen Kanalen aus. Zum ersten Mal
produziert OUTFITTERY eine Kampagne vollstandig inhouse mit einem eigenen Kreativteam.

Bei OUTFITTERY stellt ein persdnlicher Stilberater jedem Kunden seine individuelle Auswahl
zusammen: dies kann neben ganze Outfits auch eine Auswahl von Einzelteilen aus ausgewahlten
Kategorien sein. Diese Neuerung im Service steht im Mittelpunkt des Herbst-Spots 2019. Zudem
ist der personliche Stilberater und modische Outfits fur jede Gelegenheit zentrale Bestandteile der
Story.

»Die Beziehung zwischen unseren Kunden und ihren persénlichen Stilberatern ist extrem wichtig.
Das zeigen wir in unserem neuen Spot. Wir wollen Manner inspirieren und sie ermutigen, ihren
eigenen Stil zu finden, der zum jeweiligen Anlass passt und sich ganz nach ihren personlichen
Winschen richtet”, sagt Marcus Huchrak, Head of Creative bei OUTFITTERY.

Der neue TV-Sport begleitet einen Mann durch seinen Alltag im Herbst. Dabei sieht man ihn in
wechselnden Outfits: ob in der Freizeit, bei der Arbeit oder bei besonderen Anldssen - der Spot
zeigt, dass OUTFITTERY mit seinem breiten Sortiment flr jede Situation die entsprechende
Kleidung bietet. AuBerdem sind die Highlights der Herbst-Kollektion 2019 zu sehen, wie zum
Beispiel Erdtone, komfortable Hosen aus Wolle, aber auch Ideen, wie man die klassische Leder-
oder Wildlederjacke stilvoll kombiniert. Am Ende des TV-Spots sehen wir eine Stilberaterin in
Aktion beim Einpacken einer persénlichen Auswahl.

Zusatzlich wird im Spot die neue Service-Funktion vorgestellt. Die Kunden haben nun die
Méoglichkeit, nicht nur ein komplettes Outfit sondern auch Einzelteile aus bestimmten Kategorien
zu bestellen ,Unsere Kunden bekommen eine garantiert personliche Kleiderauswahl, abgestimmt
auf ihre Bedurfnisse. Und das zu einem Budget, welches sie selbst festlegen. Somit starken wir
unseren personalisierten Service weiter”, sagt Dorit Posdorf, Director Marketing & Sales.



Erst Ende Mai hatte OUTFITTERY den Zusammenschluss mit der Curated Shopping
Group/MODOMOTO zu Europas gréfRtem Personal Shopping-Service bekanntgegeben. Nur einen
Monat spater begann die Planung der neuen TV-Kampagne. Zum ersten Mal hat OUTFITTERY eine
TV-Kampagne mit seinem neu gegrindeten Inhouse-Team, bestehend aus den Creative-,
Marketing- und Brand-Departments, produziert.

+ES ist eine grol3artige Leistung und wir sind sehr stolz, dass unser Inhouse-Team unter Fihrung
von Marcus Huchrak, Head of Creative, unsere erste eigene und umfangreiche Kampagne fur die
bevorstehende Saison produziert hat. Und das kurz nach unserem Zusammenschluss mit der
Curated Shopping Group/MODOMOTO", so Julia Bésch, Grinderin und CEO von OUTFITTERY. ,Alle
in unserem Team sind gleichermalfen stolz Uber die neue Kampagne”.

Der in Stdafrika gedrehte TV-Spot wird in vier Formaten und vier Markten im September 2019 im
Fernsehen und auf Online-Kanéalen ausgestrahlt. In Deutschland und Osterreich wird der Spot u.a.
auf Sky, Sport1, Comedy Central und DMAX zu sehen sein. In der Schweiz lauft er z. B. auf SF2 und
ProSieben - und in Belgien auf VIER und Discovery. Die Ausstrahlung in den Niederlanden folgt in
den kommenden Monaten.

Die Kampagne wird im September aulerdem unter anderem auf www.outfittery.de, auf Social
Media Kanalen, als Display Advertising und Offline-Print-Werbung verfigbar sein.

e Creative Director: Marcus Huchrak, OUTFITTERY
Production Company: North South Productions
Director: Dillon Buirski

Post Production: Paul Schwabe Berlin

Ton (Audio): The Loft Berlin
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Uber OUTFITTERY:

Uber OUTFITTERY: OUTFITTERY ist Europas groRter Personal Shopping Service fir Manner. Kunden
beantworten auf www.outfittery.de zunachst einige Fragen zu Kleidungsstil, Gréf3en und Preispraferenzen.
Ein personlicher Stylist stellt daraufhin eine Auswahl an Kleidung zusammen, die dem Kunden bequem zur
Anprobe nach Hause geschickt werden. Um die ideale Garderobe auszuwahlen, werden die Stylisten von
Algorithmen unterstitzt. Was dem Kunden gefallt, behalt er, den Rest schickt er kostenfrei zurlck. Im
Angebot sind rund 100 hochwertige Modemarken. Das Ziel von OUTFITTERY: Einkaufen fir Manner so
entspannt und einfach wie moglich zu machen und durch eine Kombination aus persdnlichem Service und
intelligenter Technologie fUr jeden die perfekte Auswahl zu bieten. Das Berliner Unternehmen wurde 2012
von Julia Bésch und Anna Alex gegrindet und schloss sich im Mai 2019 mit der Curated Shopping Group (u.a.
Modomoto, The Cloakroom) zusammen. Es beschaftigt rund 450 Mitarbeiter, die Mehrheit davon Stylisten.


http://www.outfittery.de/
http://www.outfittery.de/
https://www.youtube.com/watch?v=7ZOB3CWKouU&list=PLnTU8HEG99tKvVEj1CQPwEInLFGqox9Cx&index=2&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=7ZOB3CWKouU&list=PLnTU8HEG99tKvVEj1CQPwEInLFGqox9Cx&index=2&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=ag-tE2sQPxw&list=PLnTU8HEG99tKvVEj1CQPwEInLFGqox9Cx&index=3&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=FYBm-X4gNZM&list=PLnTU8HEG99tKvVEj1CQPwEInLFGqox9Cx&index=5&t=0s
https://www.youtube.com/watch?v=gSg8xmI5Idw&list=PLnTU8HEG99tKvVEj1CQPwEInLFGqox9Cx&index=6&t=0s

OUTFITTERY hat bereits knapp eine Million Manner eingekleidet und ist derzeit in Deutschland, Osterreich,
der Schweiz, den Niederlanden, Belgien, Luxemburg, Schweden, Danemark und Frankreich aktiv.

Kontakt:
presse@outfittery.de



